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現状分析と課題
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AIを活用しておりますが、自身の目でサイトを拝見した上で目視チェックを行っております。
認識違いがございましたら修正いたしますのでご指摘いただければ幸いです。

シート名 ご説明 作成方法 対応状況

1_基本分析_5フォース分析

各種フレームにおける基本分析
※短期間で事実確認が難しい部分がございましたため、
認識のずれがございましたら申し訳ございません。

・AI
・目視チェック

完了

1_基本分析_SWOT 完了

1_基本分析_3C分析 完了

1_基本分析_4P分析 完了

2_ターゲット分析_ペルソナ 貴社の事業において想定されるターゲット像
※ターゲット企業内の、個別の担当者レベルを設定

・AI
・目視チェック

完了

2_ターゲット分析_カスタマージャーニー 完了

3_改善ご提案リスト 貴社Webサイトの課題を抽出し、改善案をリストアップしたもの ・目視による手作業 完了

3_ベンチマークサイトリスト
「業界」「SEO」「コンテンツ」「UI・UX」観点でベンチマークとなる
サイトをリストアップしたもの

・AIによる選定
・目視による選定

完了

3_ベンチマークサイト分析サマリ
ベンチマークサイトを調査分析し、参考にしたいポイントを整理するもの
※ご依頼範囲に応じて対応いたします。

・目視による手作業 着手前
※サンプルあり

4_ディレクトリマップ_現在 貴社Webサイトの現在のディレクトリマップ ・目視による手作業 着手前

プロジェクト管理シート情報整理用 →

プロジェクト管理シート情報整理用→

現状分析と課題

貴社理解を目的として現状分析を行っております。
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1l9NkeTHhiMKSnuVyGJEyGzvXTl4jgSK-_XiyUH75wK0/edit?gid=2107704381#gid=2107704381
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1D-CcIaxxGqyT5WShBHED9Ppe_M-rH8uYjgox7tfX4wA/edit?gid=1117055624#gid=1117055624
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Webサイトの課題と改善施策
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• レスポンシブ対応（スマホ最適化）

• SEO内部不全対策

• 強みの訴求強化

• SEOコンテンツの充実

• キーワード対策コンテンツの追加

• 実績ページの作成

• CVR（問い合わせ率）改善に関する各施策

※解析ツール（Googleアナリティクスなど）を用いた分析は権限設定いただいた後に対応いたします。

以下のシートに課題・改善案を整理しております。

Webサイトの課題と改善施策

主な改善ポイント

3_改善ご提案リスト sample　→

3_改善ご提案リスト sample →
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1l9NkeTHhiMKSnuVyGJEyGzvXTl4jgSK-_XiyUH75wK0/edit?gid=2076249600#gid=2076249600
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1l9NkeTHhiMKSnuVyGJEyGzvXTl4jgSK-_XiyUH75wK0/edit?gid=2076249600#gid=2076249600
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Webサイトの課題と改善施策（抜粋）

Webサイトの内部不全に対応する施策

以下の施策は、Webサイトの不全箇所を是正する目的でご提案するものの一部です。

ご提案施策 ご説明

■対策キーワードの整理 SEO各種対策を行う前段階で、対策すべきキーワードの選定を行う

■Titleタグの最適化 Titleタグが特定のキーワードを詰め込んだ形となっており改善が必要。
対策キーワードを盛り込んだ内容に更新を行う。

■Descriptionタグの最適化 Descriptionタグが全ページ同じ内容で設定されているため改善する。
検索結果画面でのクリックを促すため、別途列挙する点を考慮し内容を更新する。

■構造化マークアップ 構造化マークアップ（下記2種）を行う。

・Organization（組織）
・LocalBusiness（ローカル ビジネス）

※構造化マークアップとは
クローラーにページの内容をわかりやすく伝えるための記述方法。
様々な種類の書き方があり、種類によってはリッチリザルトといって検索結果画面にリッチに表示させることができる。
直接的なSEO評価要因ではないが、間接的に評価にプラスに働く。

SEO関連
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「課題・改善ご提案リスト」のイメージです
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Webサイトの課題と改善施策（抜粋）

Webサイトのコンテンツ改善施策

以下の施策は、Webサイト内のコンテンツを拡充する目的でご提案するものの一部です。

コンテンツ関連
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ご提案施策 ご説明

■掲載する内容の整理 ・ターゲットの明確化（誰向けのサイトか）
・何をしていてどのようなことができる会社なのかを明確にする
・ターゲットに提供できる価値を洗い出して可視化する（品質・スピード、量、サービス）
・提供できる価値はできるだけ具体的な数字を含める
・取引先として検討いただくために、信頼感を獲得できるコンテンツを検討する（実績、取引先の種類・数、品質、メディア
掲載実績、権威性を訴求できるもの）

■コンテンツの拡充 全体的に情報量が少ない印象。
掲載する情報を整理し、各ページの内容を刷新する。
■TOP
・下層ページへの導線を設置する
・何をしていてどのようなことができる会社なのかを明確にし、簡潔に説明する
・メインビジュアル改善（●●の訴求、●●年の歴史、実績の訴求）
■会社概要
・住所、電話番号、ホームページURL、取引先一覧などを掲載する

■ページの統廃合検討 ・アクセスマップは情報量が少ないため、Googleからマイナス評価を受ける可能性があるため、会社案内ページとの統合を検
討する。

・お知らせは現在コンテンツが存在しない状態。
今後情報発信の予定がない場合は削除を検討すべきだが、SEO観点においてサイトの更新頻度は重要な指針であるため、定期
的な情報発信ができる運用を検討する方が望ましい。

「課題・改善ご提案リスト」のイメージです
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Webサイトの課題と改善施策（抜粋）

Webサイトの訪問者向けの施策

以下の施策は、Webサイトに訪問した方の理解促進・問い合わせ促進を目的とする施策の一部です。

UI・UX、CVR
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ご提案施策 ご説明

■ナビゲーションメニューの
改善

▼課題感・PCではヘッダーメニューとサイドメニューの役割が重複している
・SPではスクロールとともにハンバーガーメニューが非表示になってしまい、アクセスしにくくなる

▼対策
・SPではハンバーガーメニューを画面上部に追従させる
・PCでは1カラムレイアウトとし、サイドバーを廃止する

■レスポンシブ対応
（スマホ最適化）

スマートフォンでの表示最適化がされていないため、スマートフォンでの閲覧時の視認性や操作性に課題がございます。
一般的にスマートフォンでの閲覧割合は全ユーザーの60～80%程度と言われております。
「読む気になってもらう」「直感的な理解を促す」などの観点において、対応は必須と考えます。

■EFO（フォーム最適化） UI観点で全体的に見直しを行い、CVR向上を図る

・入力項目の見直し（最低限の項目に絞る）
・任意、必須はラベルにて表示する
・メインビジュアルを削除する
・バナーを削除する
・reCAPTCHAの設定

■CTAの設置、最適化 問い合わせボタン、電話問い合わせボタンがなく、アクションを起こそうにもどこから行えばよいかが分かりにくい。
いつでもアクセスできる場所に目立つCTAボタンを設置する。
※設置場所案
PC：ヘッダーメニュー内など
SP：画面最下部、ハンバーガーメニュー内など

「課題・改善ご提案リスト」のイメージです
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※対策キーワード整理シートのイメージ

１．「Webサイトの情報」「調査分析結果」「ご希望のキーワード」から候補となり得るキーワードをリストアップ
２．それぞれの「検索意図」と「想定されるターゲット層」を整理し、暫定の優先度を設定

※キーワード整理の手順

Webサイトの課題と改善施策（抜粋）

対策キーワード整理シートのイメージ　→

対策キーワード整理シートのイメージ →

SEO対策を行う上で、あらかじめ対策キーワードの選定を行います。
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1jgML5l_Htjr_SVr09DZNSz8kFIkcjKOtBFyPXTEvGLY/edit?gid=491586677#gid=491586677
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1jgML5l_Htjr_SVr09DZNSz8kFIkcjKOtBFyPXTEvGLY/edit?gid=491586677#gid=491586677
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Webサイトの課題と改善施策

サイト構成の見直し ～現行サイトマップ

ほとんどのページがTOP直下に並列配置されている。
各ページの関連性や親子関係が分かりにくく、SEO観点でも評価が集まりにくい構造。

11
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Webサイトの課題と改善施策

サイト構成の見直し ～サイトマップ案

12

・各ページに親子関係を持たせ関連性を明示
・更新の利便性向上のためWordPressの投稿機能活用ページを拡大（追加・更新が容易なページを増やす）
・サービス、特徴など、自社の強みを訴求するページを追加
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プロジェクト進行のながれ
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プロジェクト進行のながれ

課題抽出

調査・分析フェーズ 要件定義フェーズ 実行・運用フェーズ

改善提案

・既存Webサイトの調査、分析
・競合サイト調査
・課題の抽出

対応範囲の決定

仕様の決定

改善施策の実行

検証・レポート

・実行する施策の検討、決定

・課題に対する改善案のリストアップ ・ペルソナ、カスタマージャーニー作成
・各施策の詳細検討
・制作記事の決定
・構成案、ワイヤーフレーム作成 等 更なる改善提案

・各施策実行
└コーディング、デザイン各工程
└記事の制作～公開 等

※対応スコープにより異なります。

キーワードマーケティング

・対策キーワードの選定

14

進行は弊社にお任せください。
次のタスクに悩まぬよう、各工程ごとに必要な対応をご依頼いたします。
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ユニマのご紹介
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お客様への3つのお約束

ユニマの特徴

16
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ユニマだからできることがあります

必要なところに、必要なだけ支援

ディレクションだけ、コーディングだけといっ
た、プロジェクトの一部分だけをご支援すること
も可能です。貴社のリソースを活かしつつ、足り
ない部分だけを補う形で無駄のないご支援が可能
です。

ユーザーファーストと業務効率化

エンドユーザーにとって使いやすいWeb サイトを
制作するため、「情報の整理」「サイト構造設
計」「UI・UXデザイン」を意識し実装いたしま
す。

課題の抽出から本質の解決まで可能

クライアント様の戦略設計や抱える課題の抽出な
ど、本質を解決するために一歩踏み込んだサイト
の設計を行います。
まずはSEO内部対策としてテクニカルな部分の対
策を行います。

プロジェクト推進力が強み

クライアント様のご意向を適切にくみ取り可視
化。目で認識合わせができるため「思ったのと違
う」がありません。
必要な情報は集約し、整理した上でコミュニケー
ションさせていただきます。

ユニマの特徴

17
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本プロジェクト用ドキュメントのご紹介

プロジェクト進行にかかるご負担の軽減を目指しています
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プロジェクト進行に使用するドキュメントは

「特定のソフトが不要で」 「URLで共有できる」利便性から、

主にGoogleスプレッドシートにて作成しております。

※ご指定ツールでの作成も可能です。

必要な情報は可能な限り集約。

関係者間の情報共有もURL一つでご連携いただけるよう、

情報を整理した上でコミュニケーションさせていただきます。

ドキュメントご紹介資料　→

ドキュメントご紹介資料 →

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1jgML5l_Htjr_SVr09DZNSz8kFIkcjKOtBFyPXTEvGLY/edit?gid=491586677#gid=491586677
https://unima.co.jp/wp-content/uploads/2026/04/unima_documents-introduction_20260407.pdf
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会社概要

Webマーケティング、Web制作、SEO、CVR改善、プロジェクト推進。
ユニマは、クライアント様の目的に応じて最適な支援方法をご提案します。

会社概要

会社名 株式会社ユニマ（Unima Co., Ltd.）

所在地 〒104-0061
東京都中央区銀座1-22-11
銀座大竹ビジデンス 2F

代表取締役 吉成俊治

事業内容 デジタルマーケティング事業
Webサイト制作事業 / ECサイト運営

お問い合わせ

Web https://unima.co.jp/contact/

Mail info@unima.co.jp

どうぞお気軽にご相談くださいませ。

まずは、現状の課題整理からご一緒します

会社紹介資料　→

会社紹介資料 →
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https://unima.co.jp/contact/
https://unima.co.jp/contact/
mailto:info@unima.co.jp
https://unima.co.jp/wp-content/uploads/2026/04/unima_company-overview_20260407.pdf
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